Nové technologie v kultufe zpUsobily revoluci ve zpUsobu, jakym lidé pozoruji, chapou svét a jak se k
nému vztahuji. Mnozi se vSak domnivaji, Ze kulturni transformace a technologicky pokrok spolu zcela
nesouvisi.

Jak vliv novych technologii na kulturu, tak zdsah kulturniho kontextu do technologického pokroku
ukazuji, jak jsou tyto dva aspekty zcela ponofeny do sebe. Z tohoto divodu predstavime, jak
technologicky kontext zasahl do vyvoje lidskych vztah( a také ukdazeme, jak nase kultura ovlivnila
formulaci téchto technologii.

Vliv novych technologii na kulturu

V poslednich desetiletich se zpUsob interakce lidi zménil. Revoluci navic prosla oéekavani ohledné trhu
prace, zplsobu spotfeby a vykonnosti firem. Dnes si uvédomujeme, Ze technologie mély (a stale maji)
potencidl zménit kulturni kontext a v disledku toho zménit nds samych. Podivejte se na par priklad(!

Ve vztahu k uméni

V kratké dobé byly kulturni podniky ohrozeny technologickymi inovacemi. Stejné jako velka jména
hudebniho primyslu, ktera pocitila silny dopad internetu a dostupnosti bezplatného ¢i placeného
obsahu, ovSem bez zprostfedkovani nahravaci spole¢nosti.

e Postizeny byly i dalsi kulturni podniky. Zmény vyvolané
vyvojem levnéjsich nastroji a technologii, které zménily
vztah mezi producentem obsahu a étenarem, pocitily
napriklad také noviny a knihkupectvi.

e Diky internetu medialni platformy zaloZené na
predplatném, jako je YouTube, Spotify a dalsi, eliminovaly
prostfedniky, coz umélci umoznilo pfimo kontaktovat své
publikum a dokonce upravit budouci dila, kde fanousek
ziska hlas.

e Bezplatny obsah dostupny na internetu formuloval v celé generaci myslenku, Ze je mozné ziskat
pfistup ke kulturnimu obsahu, aniz by se za néj muselo platit. Na tyto inscenace byly placeny
reklamy.

V soucasnosti se vSak vztah ke kultufe opét méni. Lidé se vraceji k placeni za obsah online. Platformy
zalozené na predplatném jsou na vzestupu a publikum plati za pFistup ke specifictéjsi produkci a
personalizovanym sluzbam.

Financovani kulturnich produkt( zacina hybat digitalni ekonomikou, kterd ma tendenci znovu ménit
tento vztah mezi vefejnosti a umélcem.

Ve vztahu ke vztah(m

V 90. letech se objevily seznamky, které zménily zpUsob, jakym se lidé seznamuji. Nicméné v roce 2012, s
vytvorenim Tinder, zplsob, jak zacit vztah, byl znovu prevratny. Podle ¢lanku Technology Review se v
USA vice nez tfetina manZelstvi uskutecnila pouze prostfednictvim virtualniho prvniho rande.



Tyto seznamky a platformy zménily zplsob, jakym se lidé setkdvaji. Také podle ¢lanku v minulosti lidé
znali své potencidlni vrstevniky pres prdtele, v prdci, v barech, ve vzdéldvacim procesu, v kostele nebo
dokonce pres své rodiny.

Dnes se to zménilo. Clovék miZe najit spfiznénost s cizimi lidmi, ktefi nemaji Zzddné spojeni s lidmi nebo
misty, ktera navstévuji. To bofi kulturni bariéru, protoze online seznamka je v soucasnosti druhym
nejcastéjsim mistem setkavani heterosexualnich para.

Pro gay pary jsou webové stranky a online platformy na prvnim misté pro seznamovani. Ve vztahu ke
spotrebé

Spotfeba a pozadavky spotiebitelt byly vyrazné modifikovany zdsahem novych
technologii do kultury.

Drive se nakupovalo v kamennych obchodech a vétsinou byl jedinym podkladem pro vybér produktu
nazor prodejce. Kromé toho byla rozmanitost znacek polozky omezend a srovnani cen bylo mozné pouze
prostfednictvim vloZek nebo pfechodem od provozovny k provozovné.

1. Dnes online prodej zcela zménil zplsob, jakym nakupujeme. Zjistovani cen v internetovych
obchodech se stalo mnohem snazsim, stejné jako objevovani specifikaci a funkci produktd.

2. Virtudlni prodej zménil pozadavky spotiebiteld. V souc¢asné dobé jsou faktory, které rozhoduji o
Uspéchu podniku, problémy s bezpecnosti informaci, snadnost plateb, rychlé dodani, dobré
sluzby v ptipadé, ze se zadkaznik spoji se spole¢nosti, aby si vyjasnil jakékoli pochybnosti.

3. Vztah mezi spotrebiteli a spolecnostmi se vSak opét méni. Dnes si kupujici ovéfuje kvalifikaci
¢lanku a obchodu na reklamacdnich strankdach, cte si nazory lidi, ktefi si produkt jiz zakoupili nebo
vyuzili sluzby provozovny, a také se pta na nazor influencerd na socialnich sitich k ndkupu. .

Kromé toho spotrebitel konzultuje srovndvaci stranky a

cdstku.

Nejsou to vsak jen technologické aspekty, které zménily
zpUsob naseho jednani ve spolecnosti. Kultura ma také vliv na
technologické formy a vyvo;j:

° Vmeésovani kultury do technologického rozvoje

° Technologie vyjadfuje vSechny problémy a problémy
kultury. Z lidskych aspektl byla vyvinuta napfiklad uméla inteligence (Al). Systém se mUze ucit ze
zkusenosti, to znamena, Ze pomoci analyzy databaze muze rychle vyvozovat zavéry, podporené
nashromazdénymi informacemi.

Al, stejné jako robotika a dalsi technologie, se snazi fesit dlleZité otazky nasi doby. S rozvojem jsou
environmentalni a socialni otazky stale vice v centru zajmu téchto digitalnich nastroji. Napfiklad pouziti
3D tiskarny pfi vyrobé produktll vyrazné snizuje plytvani materidlem, urychluje vyrobni proces,
umoznuje vyrabét produkty na zakdzku, a tak se vyhnout zadsobam, které nelze znovu pouzit, pokud
tomu tak neni. poufZity.



Pokud jde o komunikaci s digitalnimi zafizenimi, stroj
napodobuje lidské vztahy.

K tomu socialni roboti vyuzivaji ke komunikaci jak technické, tak
jazykové problémy. Stejné jako u chatbotd. Kulturni aspekty také
ovliviuji vyvoj technologickych nastroji. Podivejte se na pfipad
Japonska!

Japonci nemaji problém pouZivat roboty, kteri se stdle vice podobaji
lidem. Zdpad naopak chdpe jasné rozliseni mezi lidmi a nelidskymi
bytostmi jako dileZité.




